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ABSTRAK

Salah satu toko sayur di kabupaten sleman memiliki masalah limbah , maka toko
harus mampu menentukkan strategi apa yang harus dipilih untuk mengurangi
masalah limbah yang menumpuk. Salah satu caranya dengan memahami perilaku
konsumen. Penelitian bertujuan untuk menganalisis perilaku konsumen dalam
membeli produk sayur dan non sayur yang dibeli padawaktu yang bersamaan tiap
bulan berdasarkan Rules yang terbentuk dengan menggunakan metode MBA,
menganalisis sayur dan non sayur yang sering muncul di transaksi tiap bulan, dan
menganalisis strategi pemasaran yang dapat diusulkan pada toko sayur tersebut.
Market Basket Analysis (MBA) merupakan suatu metode analisa atas perilaku
konsumen secara spesifik dari suatu golongan/kelompok tertentu. penelitian ini
diolah dengan Phython. Hasil dari penelitian ini didapatkan rule yang sering dibeli
bersamaan mengandung item wortel yang dapat dikatakan sebaga strong
consequent. Produk Fast Movers yang konsisten muncul padatiap bulannya yaitu
tempe, sedangkan untuk product Sow Movers adalah Item-ltem non sayur yang
memilikimasa hidup lebih lama, dan strategi pemasaran yang dapat dilakukan toko
salah satunya yaitu strategi price bundling. Untuk sayur yang kurang laku
dilakukan uji kuisioner untuk menpatkan apa penyebab sayur tersebut luring laku
dan kurang di minati, menurut kuisioner yang telah disebarkan masalah kurang laku
nya sebuah produk dikarenakan kesulitan pelanggan dalam mengolah bahan
makanan tersebut contohnya daun papaya yang pahit jika di masak, maka
mengakibatkan banyak orang yang tidak menyukai daun papaya tersebut karena
rasa pahitnya, menurut pengalahaman saya untuk memasak daun papaya di
perlukan daunjambu biji untuk menghilngkan rasa pahit yang ada pada daun
papaya, dengan cara meberikan resep tersebut maka pelanggan menjadi tahu
tentang memsak daun papaya dan bias mengaplikasikan resep tersebut.
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ABSTRACT

One of the vegetable shops in Sleman Regency has awaste problem, so the store
must be able to determine what strategy to choose to reduce the problem of
accumulated waste. One way isto understand consumer behaviour. The research
ams to analyze consumer behaviour in buying vegetable, and non-vegetable
products purchased simultaneously each month based on the rules formed using
the MBA method, analyze vegetables and non-vegetables that often appear in
monthly transactions, and analyze marketing strategies that can be proposed. At
the vegetable shop. Market Basket Analysis(MBA) analyses consumer behaviour
specifically from a particular group/group. This research is processed with
Python. This study found that the rules often purchased together contain carrot
items, which can be said to be substantial consequences. Fast Movers products
that consistently appear every month are tempeh, while Slow Movers products
are non-vegetableitemswith alonger life span. One marketing strategy that stores
can use is the price bundling strategy. For vegetables that are not selling well, a
guestionnaire test is carried out to find out what causes the vegetables to sell
offline and are less attractive. According to the questionnaire that has been
distributed, the problem is the lack of sales of the product is due to customer
difficulties in processing these foodstuffs. For example, papaya leaves are bitter
when cooked, resulting in many people who do not like the leaf because of its
bitter taste. According to the writer's experience of cooking papayaleavesin need
of guava leaves to remove the bitter taste in papaya |leaves, by giving the recipe,
the customer becomes aware of cooking papayaleaves and could apply therecipe
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