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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Kualitas Produk dan Merek
Terhadap Keputusan Pembelian Pakaian Bekas Impor di Wilayah DI Yogyakarta,
Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasi penelitian ini adalah
konsumen pakaian bekas di wilayah DI Yogyakarta. Pengumpulan sampel
menggunakan metode purposive sampling yaitu metode pengambilan sampel yang
dipilih sesuai dengan persyaratan yang ditentukan sendiri oleh peneliti. Sampel yang
digunakan berjumlah 79 responden konsumen Pakaian Bekas Impor di Wilayah DI
Yogyakarta. Hasil penelitian ini menggunakan aplikasi software SPSS. Teknik analisis
data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu uji validitas, uji reabilitas, uji regresi
berganda, uji parsial, uji simultan dan uji determinasi. Model persamaan regresi linier
berganda yang dapat dirumuskan adalah Y = 12,405 + 0,287X1 +-0,139X2 +e terdapat
hasil dari perhitungan menggunakan software SPSS, nilai dari kualitas produk (X1)
terhadap keputusan pembelian (Y) sebesar 0,287 dan nilai merek (X2) terhadap
keputusan pembelian (Y) sebesar -0,139. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa
Kualitas Produk memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian dan Merek tidak berpengaruh secara parsial terhadap Keputusan Pembelian.
Kualitas Produk (X1) dan Merek (X2) secara bersama-sama (simultan) berpengaruh
terhadap Keputusan Pembelian (Y). Kualitas Produk dan Merek berpengaruh sebesar
10,2% sisanya yaitu sebesar 89,8% dijelaskan oleh variabel lain yang tidak dibahas
dalam penelitian ini.
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KNOWING THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY AND BRAND ON
INTEREST IN BUYING IMPORTED USED CLOTHES

ABSTRACT

This study aims to determine product quality and brand effect on purchasing decisions
for used clothing imports in the DI Yogyakarta region. This study uses quantitative
methods. The population of this study is used clothing consumers in the DI Yogyakarta
region. The sample was collected using purposive sampling, namely the sampling
method selected per the requirements determined by the researcher himself. The
sample used is 79 consumer respondents of Imported Used Clothing in the DI
Yogyakarta Region. The results of this study use the SPSS software application. The
data analysis techniques used in this research are validity, reliability, multiple
regression, partial, simultaneous, and determination. The multiple linear regression
equation models that can be formulated is Y = 12.405 + 0.287X1 +-0.139X2 +e. There
are results from calculations using SPSS software, the value of product quality (X1) on
purchasing decisions (Y) is 0.287 and brand value (X2) on purchasing decisions (Y) of
-0.139. The results of this study indicate that product quality has a positive and
significant effect on purchasing decisions, and brands have no partial effect on
purchasing decisions. Product Quality (X1) and Brand (X2) together (simultaneously)
affect the Purchase Decision (Y). Product and Brand Quality affects 10.2%, and the
remaining 89.8% is explained by other variables not discussed in this study.
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