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ABSTRAK

Cina merupakan negara yang memiliki ambisi tinggi untuk menjadi negara hegemoni dalam hal ekonomi dan penguasaan pangsa pasar produk teknologi. Melalui strategi Made in China 2025 yang dicetuskan Cina pada tahun 2015. Dibawah kebijakan rencana lima tahun Cina atau dikenal Five Years Plan ke-13 (tahun 2015-2020). Cina berusaha untuk mewujudkan ambisi tersebut melalui strategi Made in China 2025 yang dicetuskan pada tahun 2015 dalam dokumen Five Years Plan ke-13 (tahun 2016-2020) dengan memfokuskan target terhadap 10 sektor industri, seperti sektor industri teknologi , robotika, penerbangan dan alat ruang angkasa, energi dan kendaraan hijau, kereta api, peralatan listrik, bahan baru (new material), kesehatan dan pertanian. Dari 10 sektor tersebut penulis berfokus pada analisis perkembangan sektor industri teknologi khususnya teknologi informasi. Dengan berusaha menganalisis melalui penggunaan teori Neoliberalisme yang menjelaskan keterkaitan agenda dengan aktivitas kapitalisasi pasar dan upaya pencapaian target indikator. Serta penggunaan konsep Hegemoni untuk menjelaskan pencapaian pengaruh (hegemoni) Cina dalam mewujudkan ambisi melalui strategi Made In China 2025 khususnya pada sektor industri teknologi informasi. 
Untuk penelitian ini, penulis menggunakan metode kualitatif dengan menggunakan berbagai sumber kepustakaan maupun media online yang relevan. Berdasarkan analisis, penulis mendapatkan hasil perkembangan strategi Made In China 2025 pada sektor industri teknologi melewati dinamika yang fluktuatif. Setidaknya terdapat dua hambatan yang menghambat perkembangan mega proyek ini. Pertama adanya perang dagang yang melibatkan Amerika-Cina dan kedua, adanya pandemi Covid-19 yang melemahkan ekonomi negara. Namun terlepas dari hambatan tersebut, penulis menemukan hasil perkembangan industri teknologi informasi Cina sangat baik. Hal ini dikaitkan dengan indikator target Made In China pada tahun 2020. Sedangkan dalam hal hegemoni, Cina telah mulai menunjukan pengaruhnya pada penguasaan pasar yang ditunjukkan dengan adanya dominasi produk mobile phone, inovasi teknologi dan komputer.
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China is a country that has high ambitions to become a hegemon in terms of the economy and market domination of technology products. Through the Made in China 2025 strategy, which was initiated by China in 2015. Under China's five-year plan policy, or known as the 13th Five Years Plan (2015-2020). China seeks to realize this ambition through the Made in China 2025 strategy, which was initiated in 2015 in the 13th Five Years Plan document (2016-2020) with a focus on 10 industrial sectors, such as the technology, robotics, aviation, and space equipment industrial sectors. space, energy and green vehicles, trains, electrical equipment, new materials, health, and agriculture. Of the 10 sectors, the author focuses on analyzing the development of the technology industry sector, especially information technology. By trying through the use of Neoliberalism theory, which explains the linkage of the agenda with market capitalization activities and indicator efforts, and the use of the concept of hegemony to explain the influence (hegemony) of China in realizing ambitions through the Made in China 2025 strategy, especially in the information technology industry sector.
For this research, the author uses a qualitative method by using various relevant literature sources and online media. Based on the analysis, the authors get the results of the development of the Made In China 2025 strategy in the technology industry sector through fluctuating dynamics. There are at least two obstacles that hinder the development of this mega project. First, there is a war involving America and China; second, there is the COVID-19 pandemic, which is the country's economic policy. But despite these obstacles, the authors found the results of the development of China's information technology industry are very good. This is with the indicator of the Made In China target in 2020. Meanwhile, in terms of hegemony, China has begun to show its influence on market dominance, as indicated by the dominance of mobile phones, technological innovations, and computers.
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