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Abstrak

Metode Matrix Quantitative Strategic Planning Matrix (QSPM) digunakan untuk mencari strategi alternative
dengan bantuan matriks SWOT. Pertama dilakukan adalah mengetahui karakter perusahaan Pri Adhi Husada
dengan cara membagi kuisoner, sebelum kuisoner diolah harus di uji validitas dan reabilitas terlebih dahulu
untuk memastikan kelayakan kuisoner kemudian setelah kuisoner valid dan realibel data diolah dengan
evaluasi matriks faktor eksternal (EFE) , faktor internal (IFE) dan faktor pesaing (CPM). Tahap berikutnya
adalah input informasi sebelumnya pada matriks SWOT untuk menuju ke tahap Internal dan Eksternal (IE)
berisi informasi strategi alternative yang akan diuji pada matriks QSPM. Pengambilan keputusan adalah uji
matiks QSPM dimana strategi alternative dicocokan dengan variable kuisoner untuk mengetahui berapa besar
pengaruh baik strategi alternative bagi perusahaan Pri Adhi Husada. Setelah dievalusai dengan matriks
QSPM, strategi alternative disimpulkan yang paling menarik adalah strategi penetrasi pasar.
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