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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi media sosial 

Instagram dan daya tarik wisata terhadap niat berkunjung wisatawan ke Gamplong 

Studio Alam, Yogyakarta. Metode yang digunakan adalah kuantitatif dengan teknik 

survei terhadap 120 responden pengguna Instagram. Analisis data dilakukan 

menggunakan regresi linier berganda melalui SPSS. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa daya tarik wisata berpengaruh positif dan signifikan terhadap niat 

berkunjung, sementara promosi media sosial tidak berpengaruh signifikan secara 

parsial. Namun, secara simultan, keduanya berpengaruh signifikan. Temuan ini 

menekankan pentingnya pengembangan daya tarik wisata sebagai faktor utama 

dalam mendorong kunjungan, disertai optimalisasi konten promosi digital yang 

lebih menarik dan interaktif. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of Instagram social media promotion and 

tourist attractions on tourists’ intentions to visit Gamplong Studio Alam in 

Yogyakarta. The research employs a quantitative approach, utilizing a survey 

technique with 120 Instagram users as respondents. Data analysis was performed 

using multiple linear regression through SPSS. The findings indicate that tourist 

attraction has a positive and significant effect on the intention to visit, while social 

media promotion does not have a significant effect on its own. However, when 

analyzed simultaneously, both factors show a significant influence. These results 

highlight the importance of developing tourist attractions as a key factor in 

encouraging visits, alongside optimizing digital promotional content to make it 

more engaging and interactive. 
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