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ABSTRAK
Penelitian ini bertujuan untuk menganalisa bagaimana upaya yang dilakukan oleh Jepang dalam menyebarkan budaya Jepang di Indonesia melalui diplomasi multi jalur yang diwujudkan dengan Cool Japan Initiative tahun 2011-2019. Jepang dengan budaya yang dimilikinya menjadikannya sebagai negara dengan kekuatan budaya yang besar, besarnya minat masyarakat dunia dengan kebudayaan populer Jepang seperti anime, manga, dan J-Pop dimanfaatkan oleh pemerintah Jepang untuk meningkatkan perekonomian dan citra Jepang melalui budaya. Penelitian ini menjelaskan dan menganalisa apa saja upaya yang dilakukan pemerintah Jepang dan aktor non-negara dalam melakukan penyebaran budaya Jepang di Indonesia melalui Cool Japan Initiative. Hasil penelitian dalam skripsi ini menunjukkan bahwa Jepang menggunakan diplomasi multi jalur melalui bisnis dengan Cool Japan Initiative sebagai nation branding Jepang ke Indonesia dengan membiayai perusahaan ataupun aktor yang membantu proses penyebaran budaya Jepang di Indonesia. Selain itu, aktor non-negara juga berkontribusi dengan jalur diplomasi multi jalur melalui masyarakat sipil, kelompok kepentingan, dan media massa dalam menyebarkan kebudayaan dan produk Jepang di Indonesia.
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JAPAN’S EFFORT TO SPREAD THEIR CULTURE IN INDONESIA THROUGH COOL JAPAN INITIATIVE FROM 2011 TO 2019
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ABSTRACT

This study aims to analyze Japan’s efforts in spreading Japanese culture in Indonesia through multi-track diplomacy using Cool Japan Initiative in 2011-2019. Japan with its culture makes it a country with great cultural power, with the great interest of the world community on Japanese popular culture such as anime, manga, and J-Pop is used by the Japanese government to improve the economy and Japan's image through culture. This study explains and analyzes the efforts of the Japanese government and non-state actors in spreading Japanese culture in Indonesia through the Cool Japan Initiative. The research results in this thesis show that Japan uses multi-track diplomacy through business with the Cool Japan Initiative as Japan's nation branding to Indonesia by investing companies or actors who help the process of spreading Japanese culture in Indonesia. In addition, non-state actors also contribute through multi-track diplomacy through civil society, interest groups and the mass media in spreading Japanese culture and products in Indonesia.
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