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Tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui  persepsi pelaku usaha 

UMKM tentang tarif final 1% menjadi tarif final 0,5%. Penelitian ini dilakukan di 

Kecamatan Bagelen, Kabupaten Purworejo. Penelitian ini termasuk penelitian 

kuantitatif dengan jenis data subyek dan sumber data primer. Teknik 

pengumpulan data menggunakan metode survey dengan menggunakan kuesioner 

yang dibagikan kepada 100 responden. Responden dalam penelitian ini adalah 

para pelaku usaha UMKM yang ada di wilayah Kecamatan Bagelen. Uji coba 

instrument dianalisis dengan uji non response bias, uji validitas dan uji reabilitas. 

Untuk uji hipotesisnya di uji menggunakan regresi linear sederhana. Hasil dari 

penelitian ini adalah tarif final 1% menjadi 0,5% tidak berpengaruh terhadap 

persepsi pelaku usaha UMKM. 
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The purpose of this study was to determine the perception of SMEs business 

actors about the final 1% tariff to 0.5% final tariff. This research was conducted 

in Bagelen District, Purworejo Regency. This research includes quantitative 

research with the type of subject data and primary data sources. The data 

collection technique used a survey method using a questionnaire that was 

distributed to 100 respondents. Respondents in this study were MSME business 

actors in the Bagelen District area. The test instrument was analyzed by using 

non-response bias test, validity test and reliability test. The hypothesis was tested 

using simple linear regression. The result of this research is that the final tariff of 

1% to 0.5% has no effect on the perception of MSME entrepreneurs. 
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