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Abstrak 

Syarat penulisan tugas akhir yang disyaratkan kampus adalah melakukan magang 

kerja dengan waktu  minimal satu bulan, peneliti memilih untuk magang di 

Indosat Yogyakarta dalam rentang waktu satu bulan penuh dan mendapat 

pembagian tugas sebagai tim event sponsorhip. Maka peneliti dalam penelitiannya 

membahas mengenai pengaruh sponsorship terhadap brand image di Indosat 

Yogyakarta.  Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif 

dengan metode pengumpulan data, yaitu kuesioner untuk mengukur sponsorship 

dan brand image. Populasi dalam penelitian ini adalah peserta event sponsorship 

Indosat di wilayah D.I Yogyakarta yang berjumlah 19.415 orang dengan teknik 

pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive sampling dan diperoleh 

jumlah sampel sebanyak 100 orang yang berasal dari 13 event. Skala pengukuran 

penelitian ini menggunakan skala likert. Hasil dari uji validitas menunjukan 

bahwa seluruh instrumen yang terdapat dalam penelitian ini dapat dikatakan valid.  

Metode analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana. Hasil uji 

reliabilitas menunjukan kedua variabel sponsorship dan brand image dinyatakan 

reliabel. Hasil uji normalitas dinyatakan bahwa seluruh variabel yang digunakan 

dalam penelitian ini terdistribusi normal. Hasil analisis heteroskedastisitas 

menunjukan bahwa model regresi terbebas dari asumsi heteroskedastisitas. Hasil 

analisis data menunjukan bahwa sponsorship secara parsial berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap brand image. 
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Abstract 

As one of the requirements for writing a final assignment, the researcher 

undertakes a one-month internship at Indosat Yogyakarta, where the researcher is 

assigned to be a sponsorship event team. Researchers discuss the effect of 

sponsorship on brand image in Indosat Yogyakarta. The research method used is 

quantitative research with data collection methods, namely a questionnaire to 

measure sponsorship and brand image. The population in this study were 19,415 

participants in Indosat's sponsorship event in the area of D.I Yogyakarta. The 

sampling technique used was purposive sampling and obtained a total sample of 

100 people from 13 events. The measurement scale of this study uses the Likert 

scale. The results of the validity test show that all instruments contained in this 

study can be said to be valid. The analytical method used is simple linear 

regression analysis. Reliability test results show that both sponsorship and brand 

image variables are declared reliable. The results of the normality test stated that 

all variables used in this study were normally distributed. The results of the 

heteroscedasticity analysis show that the regression model is free from the 

assumption of heteroscedasticity. The results of data analysis show that 

sponsorship has a positive and significant effect on brand image partially. 
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